Kauf-Ein.ch

Shop gestalten

Texte und Struktur bestimmen!

Gestaltung

Seitenstruktur / _L_ e o 'L- e
Seitenaufhau: ‘N‘E :

fuerst machten wir Sie bitten, sich fir einen der ohen aufgefihrien “orschlage der
Seitenstruktur zu entscheiden. Der “Yarschlag links beinhaltet wier Fenster (oben f unten
f Mitte links f Mitte rechts [Hauptframe]), der “aorschlag in der Mitte nur deren zwei
(links und rechts [Hauptframe]). Der “arschlag ganz rechts ist die einfachst magliche
Struktur. E= ist ein simpler Seitenaufbau ohne Frames. Sie kannen lhren Entscheid
selbstverstandlich zu einem spateren feitpunkt rickgangig machen und  sich
umentscheiden.

Falls Sie Ihr Firmenlogo auf hrer Shop-Seite haben méchten, kinnen Sie dies an Ort
und Stelle tun! Sie haben jederzeit die Moglichkeit das Bild zu entfernen oder
auszutauschen. cmit "browese" § "durchsuchen" kénnen Sie die Bilder auf lhrer Harddisk suchen!)

0 Logo: | Durchsuchen..-@

lhr momentan vervendetes Loga:

Uberschrift:

Uberschriftstext:

-
! _>I_I
Schriftgrisse: |2 "I

[ SR PR [ T Y TRPOF'= SN R A SRR o [P (R (NP X (FRU | IO ) [N PO IR AR RN [F P

Bild; Texte und Struktur bestimmen
Seitenstruktur / Seitenaufbau

Als erstes werden Sie gebeten, lhrem Shop eine der drei verschiedenen
Seitenstrukturen zuzuordnen. Die Wahl des Seitenaufbaus wird lhren Shop von
anderen abheben und ihn nach einigen Farbkorrekturen, einmalig machen. Wenn Sie
nicht genau verstehen, was wir mit den verschiedenen Seitenstrukturen meinen, lesen
Sie bitte die nachfolgenden drei Punkte sorgfaltig durch.
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Dieser Seitenaufbau eignet sich Frame 1 ¢
hervorragend, falls Sie sonst keine Navigation und Uberschrift
Homepage besitzen und Ihren -
Shop nirgendwo in eine andere 'P—'Stg *i':’ Frame 3
Webseite einbinden méchten. Wir rocuxte Hauptframe
von ,Kauf-Ein.ch® empfehlen g
lhnen diesen Seitenaufbau, falls g o Einleitungstext /

o ) ' rame 2 |-
Sie einen einfachen Shop besitzen —4",; Dargtellung der Produkte
mochten. Nebenan sehen Sie eine 2 (wechselt dauernd)
Graphik, wie die Frames (Fenster) E
angeordnet sind, was Sie sich Fusszeile (fixes Frame)

Frame 4

Uberhaupt unter einem Frame

vorstellen kdnnen und was sich

schliesslich in den Frames befindet. Die Shop-Seiten sind flr eine Auflésung von 800 x
600 Pixel konzipiert, sind jedoch auch 640 x 480 Pixel tauglich.

9 Seitenaufbau 2 ist eine Mischung
aus eigenstandiger Shop-Seite .
und Einbindungs-Seite fiir eine h;%tgu‘:ﬁ; Hauptframe ~ Frame 2 |
bereits bestehende Webseite. Im SIS Navigation/
linken Frame (Frame 1) sind lhre . _| Einleitungstext /
Produkte und Kategorien . Darstellung der Produkte
aufgelistet. Dieses Frame wechselt -
E
seinen Inhalt nie; ganz im @ (wechselt dauernd)
Gegensatz zu Frame 2, das wir "I;
gerne auch Hauptframe nennen. )
Im  Hauptframe werden lhre e

Produkte individuell dargestellt.
Im Hauptframe haben Sie auch die Mdglichkeit sich und lhren Shop mittels
Einleitungstext vorzustellen; der Inhalt wechselt haufig und beliebig.

9 Seitenaufbau 3 eignet sich am besten als )
Einbindungsseite in eine bereits bestehende : Hauptseite
Webseite. Mit dieser Wahl sind Sie die Was genau Ist« L
Nachteile von ,Frameset innerhalb von Mit Hilfe von Fr| ~ MNavigation/

Frameset* los. Diese Seitenstruktur besteht Anzeigebereich E'"'Et't'l"lng"’t;“t IF' dukt
lediglich aus einem Teil, der sogenannten Verschiedene, arsteliung der Frodukte
Hauptseite, die alles beinhaltet, was die Segmente aufte
anderen Seitenstrukturen haben. kann eigene i

(wechselt dauernd)

0 Firmen- oder Shoplogo
Falls Sie ein Firmenlogo haben, darf dieses natirlich auf Ihrer Shop-Seite nicht fehlen.
Sie haben an dieser Stelle die Moglichkeit Ihr Logo auf einfachste Weise einzufugen.
Falls Ihr Bild / Logo bereits auf dem Internet existiert brauchen Sie lediglich die
Adresse / Link des Bildes in das Eingabefeld zu schreiben oder zu kopieren. Achten
Sie jedoch darauf, dass Sie eine Adresse verwenden, die entweder mit .gif, .jpg oder
.png (Bilddateien) endet.

einzelnen Anzeigesegmente (also die Frames) kénnen wahlweise einen statischen Inhalt
oder einen wechselnden Inhalt haben. Verweise in einem Frame konnen Dateien aufrufen,
die dann in einem anderen Frame angezeigt werden. Quelle: Self-HTML von Stefan Miinz

6 Browse / Durchsuchen Knopf
Falls Ihr Logo noch nicht auf dem Internet ist und irgendwo auf Ihrer Harddisk
schlummert, kbnnen Sie mit dem ,,Browse / Durchsuchen“ Knopf lhre Harddisk nach
dem gesuchten Logo durchsuchen.
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@ Uberschrift

Die Uberschrift geben Sie bitte nur ein, falls Sie sich fur den Seitenaufbau 1, also ganz
link, entschieden haben. Dieser Seitenaufbau ist der einzige, der diese Option
unterstiitzt. Falls Sie eine andere Seitenstruktur gewéahlt haben, wird keine Uberschrift
erscheinen. Die Uberschrift, in der zum Beispiel der Name lhres Shops, ein Leitspruch
oder eine Begrussung im Stil von "Herzlich Willkommen bei Sony" stehen kénnte,
erscheint im oberen Frame (Frame 1) in der Mitte.
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Title
Einleitungstext: d)

Einleitungstext: =
! _>I_I

Der Einleitungstext eignet sich hervarragend fiir eine kurze Beschreibung lhres
=hops. Sachen wie die Produktepalette und Leithbild sind gute Beispiele fir einen
Einleitungstext.

Text Fusszeile: |

#) Ubersicht Titel: |

News Titel: [Mews
e Kontakt Titel: [ rtakt
Kontakttext: =)

-
4 F

_?;::It?erangehute |senderangebote
Agenda Titel: |#genda
@ Home: T Alle Produkte anzeigen @ Kategarieniibersicht anzeigen
6 Image Logo: " anzeigen  nicht anzeigen
Bestellmodus: |Simp|e (eine Seite, ohne Konto) j
Produkteseite: |Grundeinste|lungen j
Navigationsmode: |Grundeinste|lungen j

Bild; Uberschriften und Texte

o Einleitungstext
Der Einleitungstext ist so etwas wie eine kleine Prasentation lhres Shops oder Ihrer
Firma. Erwahnen Sie zum Beispiel was genau Sie verkaufen, oder stellen Sie kurz lhre
Firma vor. Der Einleitungstext ist unmittelbar beim aufrufen der Shop-Seite im
Hauptframe sichtbar; unabhéngig davon welchen Seitenaufbau Sie gewaéhlt haben.
Nehmen Sie sich nétigenfalls einige Minuten Zeit, um dieses Feld auszufiillen oder
kommen Sie zu einem spéateren Zeitpunkt hierher zurtick.

(2] Ubersicht Titel )
Dieses Feld beschreibt die Ubersicht auf lhrer Shop-Seite gleich oberhalb Ihrer
Produkte. Falls Sie irgend eine Bezeichnung, wie zum Beispiel ,Produkte” tber Ihren
Produkten haben mochten, geben Sie dies bitte hier ein. Achtung: Der Ubersicht Titel
wird nur bei den Seitenstrukturen 1 & 2 angezeigt.

9 News- & Kontakttitel / -text
Was Sie hier schreiben erscheint von diesem Zeitpunkt im Menu lhrer Shop-Seite. Die
beiden Titelfelder sollten nur durch Synonyme oder Fremdsprachen abgeandert
werden (z. Bsp. Neuigkeiten fir News oder Contact fur Kontakt). Der Kontakttext
erscheint unter dem gleichgenannten Mentpunkt unmittelbar vor dem Formular.
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¢) Sonderangebote Titel

Falls Sie Sonderangebote auf lhrer Startseite anzeigen lassen, erscheint dieses Feld
oberhalb der Produkte. Sie kénnen dies selbstverstandlich frei umbenennen, zum
Beispiel in ,Aktionen“ oder ,Neu eingetroffen.

6 Home

Diese Option ermdglicht es lhnen, alle Ihre Produkte auf der Startseite anzuzeigen.
Dies ist jedoch nur zu empfehlen, wenn Sie sehr wenige Produkte bei uns eingetragen
haben. Allgemein empfehlen wir die Kategorientibersicht auszuwahlen.

@ Image-Logo
Das Image-Logo erscheint rechts von jedem Produkt, dem Sie ein Bild hinzugefiigt
haben. Es signalisiert dem Kunden, dass eine bildliche Beschreibung in der detaillierten
Produktansicht auf ihn wartet. Sie kénnen hier bestimmen, ob Sie dieses Bild anzeigen
mochten oder nicht.

0 Bestellmodus: |Simp|e (eine Seite, ohne Konto)

@ Produkteseite: |Grundein5te|lungen

@Hauigatiunsmude: |Grundeinste|lungen

0 Home-Seite: IGrundeinateIIungen

6 Sonderausgabe: |Grundeinste|lungen

KN I K I K N K A K

@Newsausgahe: |Ni|:ht anzeigen
Decormode

OHauptkapitel: I =l
Decormode: | j

Bild; Verschiedene Modi und Ausgaben

Bestellmodus

Der Bestellmodus bestimmt die Art der Bestellabwicklung von , Kauf-Ein.ch®. Wahlen
Sie bitte eine der drei Mdglichkeiten aus. Bei den Grundeinstellungen sowie dem
Modus Einfach benétigt der Kunde ein Benutzerkonto, das heisst er muss sich bei
.Kauf-Ein.ch* anmelden. Alle Methoden haben Ihre Vor- und Nachteile. Es liegt nun an
Ihnen zu bestimmen, welcher Modus fur lhre Kundschaft am angenehmsten ist.

@ Produktseite
Bestimmen Sie wie |hr Produkt in der detaillierten Ansicht dargestellt wird. Bild links,
Bild rechts, Text unten oder oben... Wahlen Sie was immer Ihnen am besten gefallt und
am besten zum Gesamtbild Ihrer Shop-Seite passt.

9 Navigationsmodus
Dieser Punkt ist fur Sie von entscheidender Bedeutung, falls Sie lhre eigenen
Gruppierungen kreiert haben. An dieser Stelle entscheiden Sie dariiber ob die von
.Kauf-Ein.ch* ausgewéhlten Kategorien oder lhre eigenen Gruppierungen auf lhrer
Shop-Seite erscheinen sollen. Falls Sie Ihre Produkte in sehr viele Untergruppierungen
oder Unterkategorien unterteilt haben, empfehlen wir Ihnen diese nicht anzuzeigen
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Falls Sie Sonderangebote auf lhrer Startseite anzeigen lassen mdchten, wahlen Sie
hier bitte den Punkt Kategorien / Topprodukte. Alle von lhnen als Sonderangebote (bei
der Produkteingabe ,auf Homepage anzeigen“) bezeichneten Produkte erscheinen von
nun an direkt auf Ihrer Startseite.

6 Sonderausgabe
Diese Option bestimmt die Darstellung der Topprodukte bzw. Sonderangebote auf Ihrer
Startseite. Wahlen Sie was immer lhnen am besten geféllt und am besten zum
Gesamtbild Ihrer Shop-Seite passt.

@ Newsausgabe
Selbstverstandlich kénnen Sie auch lhre News direkt auf der Startseite anzeigen
lassen. Wahlen Sie was immer Ihnen am besten gefallt und am besten zum Gesamtbild
Ihrer Shop-Seite passt.

6 Decormode
Hier haben Sie die Méglichkeit Thr Menl ein wenig zu verschdnern, indem Sie lhren
Haupt- und Unterkategorien oder Gruppierungen eine der aufgefihrten Option
zuweisen. Wenn Sie genlgend Zeit haben, empfehlen wir lhnen alle einmal
auszuprobieren. Nur so kdnnen Sie wirklich beurteilen, welches die optimale Lésung fiir
Ihre Shop-Seite ist.
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oﬁapltlelpf?d & anzeigen © nicht anzeigen
anzeigen:
Vorhandene : : :
[ (e
Produkte (Total): anzeigen  nicht anzeigen
Vorhandene
Produkte & anzeigen © nicht anzeigen
{Kategorie):
OLink auf AGB's: " anzeigen * nicht anzeigen
Anzahl verkaufter
Produkte @ anzeigen T nicht anzeigen
anzeigen:
Kundennummer: " anzeigen ™ nicht anzeigen
Artikelnummer: " anzeigen ™ nicht anzeigen
Preise inkl. oder
exkl. MYWSt  axkl MWSt * inkl MWSE.
anzeigen:
| Aktualisieren

Bild; Verschiedene Modi und Ausgaben

1

Kapitelpfad anzeigen

Der Kapitelpfad ermdéglicht es dem Kunden in jeder Situation einfach zu erkennen in
welcher Kategorie und Unterkategorie er sich befindet. Ein Kapitelpfad konnte zum
Beispiel so aussehen: Home > Computer & Software > Komponenten > CPU /
Prozessoren.

Vorhandene Produkte (Total)

Falls Sie dieses Feld aktivieren, das heisst das Feld ,anzeigen“ auswéhlen, wird auf
Ihrer Shop-Seite angezeigt wie viele Produkte Sie in allen Kategorien zusammen
eingetragen haben.

Vorhandene Produkte (Kategorie)

Falls Sie dieses Feld aktivieren, das heisst das Feld ,anzeigen“ auswéhlen, wird auf
Ihrer Shop-Seite hinter den Kategorien angezeigt wie viele Produkte sich darin
befinden.

Link auf AGB's
Falls Sie dieses Feld aktivieren, das heisst das Feld ,anzeigen“ auswahlen, platziert
.Kauf-Ein.ch" auf der Bestellseite einen Link zu Ihren Geschéftsbedingungen.

Anzahl verkaufter Produkte

Die Aktivierung dieser Option zeigt dem Kunden den Bestand jedes von lhnen
eingetragenen Produkten. Der Kunde sieht so, ob noch Produkte vorhanden oder
bereits ausverkauft sind. Wir empfehlen Ihnen, diese Option anzuzeigen.
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Layout wéhlen & Farben einstellen!

Gestaltung

0 Layout: Wiahlen Sie aus 14 verschiedenen Layouts lhren Lieblings-layout-"orschlag.

9 Farbeinstellungen: An dieser Stelle kdnnen Sie die Farben lhres Shops individuell verandern. Klicken
Sie auf die verschiedenen Hintergrinde oder Textpassagen und dndern Sie deren
Farbe nach |hrem Geschmack. Der Link Shop-Seite Worschau) bringt Sie auf
direktem YWeqg zu lhrem Shop, wo Sie lhre Einstellungen betrachten kinnen. Falls
Sie irgend ein Problem bekunden sollten, wenden Sie sich bitte an das "Hauf-Ein™

Support-Team.

KAUF-EIN.CH
LOGO Kopfzeile
| Home Mein Konto Warenkorh
Ubersicht Einleitungstext

+ 1. Thema
+« 2. Thermna
+ 3. Thema Sache Preis Anzahl
+ 4 Therma .
+ 5. Thernsa Titel
+ B. Thema Angebot 1
+ 7. Thema Angebot2

Angebot 3

Angebot 4

Willkommen hei kauf-ein.ch

eshﬂp betrachten |

Bild; Layout wahlen & Farben einstellen

o Layout-Vorschlag wéhlen

Dieser Link bringt Sie zu einer Seite, bei der Sie aus 14 verschiedenen Layout-
Vorschlagen lhren Liebling auswahlen kénnen. Auf der Seite selbst sieht es dann so

aus:

Rechts sehen Sie nun einen Teil der
Layout-Vorschlage, aus denen Sie
einen auswahlen dirfen. Achten Sie
dabei lediglich auf die Farbgestaltung
und nicht auf den Seitenaufbau. Es
wird  selbstverstandlich  diejenige
Seitenstruktur verwendet, die Sie
vorher ausgewdahlt haben. Durch einen
Klick auf den Link ,Ubernehmen*
oder den Vorschlag selbst wahlen Sie
aus. |hr Shop wird von diesem
Moment an in genau dieser
Farbenpracht auftreten.
Anschliessend gelangen Sie zuriick

Layout-Vorschlage
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zur Seite ,Shop gestalten“, wo Sie Ihrem Shop durch individuelle Farbgestaltung ein
einmaliges Aussehen verpassen. Selbstverstandlich kdnnen Sie ihre Meinung jederzeit
andern und zu einem spéteren Zeitpunkt hierher zurtickkehren.

Farbgestaltung

Dies ist nun die vorher erwédhnte Farbgestaltung fur Ihren Shop. Hier kénnen Sie
praktisch alles nach Ihrem Geschmack verandern; nattrlich nur auf farblicher Ebene.
Falls Sie die Farbe irgend eines einzelnen Textes, Hintergrundes oder eines Balkens
andern mdchten, klicken Sie mit der Maus auf eben diesen Text, Hintergrund oder
Balken. Sofort gelangen Sie zur Seite der Farbauswahl, wo Sie die Mdglichkeit haben
aus mehr als 40 verschiedenen Farben die passende auszuwdahlen. Klicken Sie einfach
auf die Farbe, die Ihnen gefallt.

Gestaltung

Aktuelle Farhe:

O

Eot: |FE

Griin: |C4
Blau: |15
| Aktualisieren |

Bild; Farbauswahl

Unter ,Aktuelle Farbe” sehen Sie, welche Farbe zum Beispiel lhr Text oder Ihr
Hintergrund im Moment besitzt. Falls Ihre gewiinschte Farbe nicht aufgefiihrt ist, Sie
sich also eine ganz spezielle Farbe vorstellen, kénnen Sie mit Hilfe der individuellen
RGB-Eingabe jede mdgliche Farbe generieren. RGB ist die Abkirzung fir rot, griin und
blau. Die drei Werte ergeben zusammen eine Farbe.

e Shop betrachten
Falls Sie das Gefuhl haben, Ihrem Shop das perfekte Aussehen verpasst zu haben
oder Sie sich nicht vorstellen kdnnen, wie lhr Shop in Wirklichkeit aussieht, dann sind
Sie hier genau richtig. Dieser Link bringt Sie auf direktem Weg zu Ihrem eigenen Shop.
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